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MISSION

| cliente € Ecodream Design, un brand di borse,
zaini ed accessori eco-friendly. Il progetto nasce
dalla volonta di recuperare almeno una parte dei

materiali che le aziende scartano. Utilizzano i ma-
teriali dismessi, percepiti comunemente come
scarti o rifiuti, cercando di valorizzare le loro qua-
ita (piu © Mmeno nascoste) ed evitando che di-
ventino un rifiuto da smaltire.
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VISION

| brand nasce dalla volonta di avere un model-
|0 diverso rispetto a quello che ha caratterizza-
to il mondo della moda negli ultimi decenni. Per
un’industria della moda che rispetti le persone,
'ambiente, la creativita e il profitto in eguale ma-
niera, con l'obbiettivo diavere un futuro piu etico
e sostenibile.
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ANALISI PAGINE SITO WEB

Nelle pagine successive seqguira I'analisi di sei pa-
gine del sito web che ho scelto in base a:

1. Problematiche generali: quali problematiche
si incontrano durante la navigazione di questa
pagina del sito web?

2. Problemi di accessibilita: quali problemi po-
trebbero riscontrare le persone che utilizzano
tecnologie assistive per navigare questa pagina
del sito web?

3. Linea guida WCAG 2.2: quale linea guida
WCAG non e stata rispettata? Riferimento al nu-
mero del criterio di successo per provvedere a ri-
solverlo.



https://webaim.org/

ANALISI PAGINE SITO WEB

Pagina Home

la Homepage riassume tutte le problematiche che ritroveremo
riproposte nelle altre pagine del sito web. Prima fra tutte e la problematica legata alle im-
magini cliccabili che non sono percepite come tali. La titolazione dei link e in altra lingua
da guella scelta dall'utente rendendo difficoltosa la comprensione e inutile la funzione di
traduzione del sito. Infine il testo che appare in grigio su sfondo bianco senza il contrasto
minimo richiesto dalle Linee Guida e le foto dei prodotti non rimandano ai prodotti e non
hanno testo ALT.

Tutti gli utenti, anche coloro che utilizzano tecnologie assistive, possono non compren-
dere la struttura e i contenuti della pagina se la lingua utilizzata e differente dalla loro. La
lingua di ogni passaggio o frase nel contenuto deve essere determinata programmatica-
mente.

Criterio di successo 3.1.2 Parti in lingua
Criterio di successo 2.4.5 Differenti modalita

Per gli utenti con disabilita motorie o che utilizzano dispositivi touch, elementi interattivi
piccoli o ravvicinati come immagini, pulsanti e link possono essere difficili da toccare con
precisione. Coloro che utilizzano tecnologie assistive come i lettori di schermo, possano
non capire lo scopo del collegamento se non ha colore, nome e destinazione specificati
e simili.

Criterio di successo 1.4.1 Uso del colore
Criterio di successo 2.4.4 Scopo del collegamento (nel contesto)
Criterio di successo 3.3.2 Etichette o istruzioni

Per gli utenti che hanno problemi di vista, tutti i contenuti non testuali devono avere
un‘alternativa testuale.

Criterio di successo 1.1.1 Contenuti non testuali

Criterio di successo 1.4.5 Immagini di testo

Chi ha problemi di vista necessita di un contrasto minimo tra testo e sfondo di almeno

4.5:1

Criterio di successo 1.4.3 Contrasto (minimo)
Criterio di successo 3.1.5 Livello di lettura
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ANALISI PAGINE SITO WEB

Pagina About

L’APPROCCIO SOSTENIBILE NEL NOSTRO

. . . . ) IL CONCETTO DI PRODUZIONE
la pagina About ha diverse problematiche che riguar- dream MODELLO D'IMPRESA ARTIGIANALE E LOCALE

dano per lo piu il testo. In generale la pagina appare come un unico grande
blocco di testo con sole 2-3 immagini che non hanno neanche il testo alternati-
vo. Tutto questo testo, privo di una buona gerarchia delle intestazioni e di spazi
bianchi rende la pagina illeggibile. A peggiorare la situazione e il colore grigio su
sfondo bianco che e impossibile da leggere. I link non sono percepibili come tali
per via del loro colore e dell'utilizzo del carattere corsivo.

tanti sotto il profilo ambientale. La

enera il consumo di un volume
nbiente di ingenti quantita di sostanze

1 modetlo di consumo sempre pil bhiamio deciso di seauire un approcelo diversa flspatto a quello Intrapreso dallindustria d
e pill visti come un bene usa e getta
fiuti. A questo s aggiunge una
ella moda, e nan, scartano. Materiali che

ne le azlende, per tutta una sere di

AL
" i . . | La nostra produzione & integralmente artigianale e localizzata {ontites! etica dello
Mel nostro operato interiorizziamae i valori della sustainable fashion e del movimento della 3

Fashion Revolution Per un'industria della moda che rispetti |e persone,

Gli utenti, specie coloro che utilizzano tecnologie assistive, possono non com-
prendere la struttura e i contenuti della pagina se privi di intestazioni, gerarchia e
spazi bianchi. Chi ha problemi di vista necessita di un contrasto minimo tra testo
e sfondo di almeno 4.5:1

il profitta in eguale manie

Criterio di successo 1.3.1 Informazioni e correlazioni
Criterio di successo 1.4.3 Contrasto (minimo) 1.

%
Criterio di successo 3.1.5 Livello di lettura u L K &

Criterio di successo 2.4.5 Differenti modalita

rcepiti come rifiuti, si prestassero ad essere impiegati in acces

valare estetico. (clicco gui per occedere allo paging dedicata)

ECODREAM E UN BRAND INDIPENDENTE DI MODA

SOSTENIBILE, SPECIALIZZATO IN BORSE, ZAINI ED e ——
ACCESSORI ECO-FRIENDLY. | NOSTRI PRODOTTI SONO marchi internazionali della moda. A breve distanza dal distretto conciario di Santa Cro "*I‘u"i'ﬂ’
Gli utenti, specie coloro che utilizzano tecnologie assistive come i lettori di scher- REALIZZATI CON VARIE TIPOLOGIE DI MATERIALI DI I comprensorio del cuoio, una delle prncipal reai

livello italiano ed internazionale, Questi territorl, oltre a garantire la produzione di beni e materia

Mo, Possano non capire lo scopo del collegamento se non ha colore, nome e = Meny

destinazione specificati. e e e dlingvntsr il ity el
INCLUDONO PRODOTTI VEGAN ED UPCYCLING. LA £
PRODUZIONE E ARTIGIANALE ED E TOTALMENTE MADE IN

Criterio di successo 1.4.1 Uso del colore ITALY.
Criterio di successo 2.4.4 Scopo del collegamento (nel contesto)
Criterio di successo 3.3.2 Etichette o istruzioni

= sintetica, a materiali pil atip

LE TEMATICHE ANIMALISTE
IMPLEMENTATE NEL NOSTRO CONCEPT

: : s : e : e ) L’APPROCCIO SOSTENIBILE NEL NOSTRO gelanares:fova ) el puressennen
Per gli utenti con disabilita motorie o che utilizzano dispositivi touch, elementi MODELLO D’IMPRESA e

interattivi piccoli o ravvicinati come immagini, pulsanti e link possono essere
difficili da toccare con precisione. Tutti i contenuti non testuali devono avere
un’'alternativa testuale.

Il nostro brand ha deciso di aderire alla campagna di sensibilizzazione WearMe30Times.

Ur'iniziativa legata allo slow fost “opo quello di promuovere |'utilizzo durevele

na guantita smisurata di rifiuti. A questo si aggiunge una ]
logica usa e getta del fost fashion,

e aziende della moda, e non, scartano. Materiali che e LIT’LIJ PESSIRRS -.J.-'_I PPl gl I-'-.'J R

Criterio di successo 1.1.1 Contenuti non testuali
Criterio di successo 1.4.5 Immagini di testo

mmessi nel cicle praduttivo, ma che le aziende, per tutta una serie d e e linea di prodotti rigorosamente VEGAN, Dave vengono Impiegati esclusivamente materiali non di



ANALISI PAGINE SITO WEB
Pagina Contatti

la pagina Contatti non svolge il suo principale ed uni-
co compito ovvero permettere all’'utente di ricevere assistenza. La pagina con-
tiene infatti soltando i due indirizzi del lab e dello showroom, una mappa per
andare a visitare le due sedi e un pulsante che rimanda a whatsapp riservato ai
consumatori finali. Lunica mail presente e quella dedicata ai rivenditori. Non c’g,
infatti, la mail per chiedere info generali, che invece si trova nel footer. Il modulo
di contatto e, come il resto del testo, quasi illeggibile a causa del colore e della
mancanza di contrasto.

Per gli utenti, specie per coloro che utilizzano tecnologie assistive, e difficile
percepire la maggior parte dei colori con cui sono state scritte le informazioni
principali di questa pagina.

Criterio di successo 1.4.1 Uso del colore
Criterio di successo 1.4.3 Contrasto (minimo)

Gli utenti, specie coloro che utilizzano tecnologie assistive come i lettori di scher-
MO, POSSONO non capire lo scopo del collegamento se non ha colore, nome e
destinazione specificati.

CONTATTI
Criterio di successo 1.3.6 Identificare lo scopo
o 0 0 INDIRIZZO SHOWROOM
Criterio di successo 2.4.4 Scopo del collegamento (nel contesto)
Criterio di successo 3.3.2 Etichette o istruzioni Via Glorglo La Pira 25 | 50032 Borgo San Lorenzo (F 2.
Criterio di successo 3.3.1 Identificazione di errori
Criterio di successo 3.3.3 Suggerimenti per gli errori INDIRIZZO LAB
orgio La Pira 27 | 50032 Bo g0 San Lorenzo [F
La sola presenza della mail non puo essere |'unico modo per contattare I'azien-
da, specie per gli utenti che non utilizzano la tastiera. Idem per il pulsante wha-
tsapp, qualsiasi utente potrebbe aver bisogno di chiamare invece di scrivere. -
. . . . del M:.J Caffa -hﬂsw
Criterio di successo 3.3.5 Aiuto
o »vsq,h%& a

#Mappe intomazon egan = *
rg ] nanda sui tri prod | tr 3 1C
izza | o di contatto sottostar jer spondere il prima possi
Nome [ahhligatoric
Email (obbligatorio
Testo (c
ite I rappr ndire il progetto, scoprire | modelli, le novita e le
iziatiy
Potete contattarci anche tramite messagegio WhatsApp. cliccando sull'icona sottostante (dal
Luned] al Vene I R e | 0}
diu mes 500
‘ato
‘ it e
Per proge iodialtra natur richi nerenti i materiali della sezion
3 di non usar \pp, ma il i tt sia
I nte t | otti, i hieste di natur
ss, licata: Business (clicca qui per accedere,

etti didattici o di altra natura, o per richieste inerenti | materiali della sezione 'MATERIALS

ECODREAM DESIGN

info@ecodreamdesign.it

ega di non usare WhatsApp, ma il modulo di contatto sovrastante.

jotti, © hai altre richieste di natura

ledicata: Business (ciicca qui pera




ANALISI PAGINE SITO WEB

Pagina Materiali

la pagina Materiali presenta nuovamente la problema-
tica legata al contrasto tra testo e sfondo praticamente inesistente, cosi come MATERIALI
compaiono di nuovo lunghi blocchi di testo privi di gerarchia, intestazioni e spa-
zi bianchi, difficili da leggere. Ma il principale problema di questa pagina sono le
immagini cliccabili (prive di testo ALT) che non si percepiscono come tali. Anche
i link sono di nuovo scritti in colore grigio e carattere corsivo, difficili da notare e
cliccare. Infine in questa pagina si dovrebbero anche poter comprare i materiali,
invece non e possibile farlo, se non cambiando pagina e tornando sullo Shop -
Materials.

= MENU

SCARTI DI PELLE

nostri prodotti sono eco-sastenibili, sono realizzati utilizzando varie tipelogie di materiali di

ecupero e/fo riciclati, principalmente scarti di produzione, rimanenze di magazzino ed

arda | materiali utilizzati in alcune fasi di lavorazione, o per alcune

e non visibili, prestiamo la massima attenzione nell'impiego di materiali che

materiali di rinforzo che impieghiamo per dare rigidita ai nostri prodotti sono costituiti tra il 30 e

della) da materiali rigene ricavati dal riciclo dei residui di pelli conciate

pati con lattice naturale. L'azienda pre

al vegetale, legati cc trice € certificata EMAS [Eco-Management
and Audit Scheme), sistema comunitario di ecogestione e audit conforme alla nerma (S0 5001

Per gli utenti con disabilita motorie o che utilizzano dispositivi touch, elementi PR siS
interattivi piccoli o ravvicinati come immagini, pulsanti e link possono essere 0 S e che lavorano principalmente pell prodotte in Itali
Per altre parti morbide dei materiall di rinforzo viene utilizzato un materiale certificato

difficili da toccare con precisione. Tutti i contenuti non testuali devono avere | | _ (lobal Recycle Standor) I cerical
un,alternativa testuale. s F - - - ""‘[Z'Z'f-l AN QrEanizZzazior f'[:}llp’(]

nostro brand si trova infatti a ridosso del distretto pellettiero fiarentine, una delle eccellenze

usso. In questo territorio si
artigiani di lunghissima
lei materiali che recuperiama provengono proprio dai laboratori che

o gli articoli del lusso, apprezzati e ricercati in tutto il mondo

Criterio di successo 1.1.1 Contenuti non testuali
Criterio di successo 1.4.5 Immagini di testo

Nel corsp del tempo questi soggetti tendono ad accumulare nei propri magazzini gigantesche

& - nuantita di materiale di scarto, rimanenze ed eccedenze, che finiscono per essere destinate allo
- " .

LT ot 3 . smaltimento, nonostante l'alto livello qualitativo.

SCARTI DI PELLE 3. per

2’ ‘-‘} -\_""\ " materiali di origine anir oducendo unz nuova versione del materiale, da poco Spesso sono pezzi con piccoli difetti, imperfezioni nella colorazione o lacerazioni. Difetti spesso

r { | I’.— \

ta sul mercato, 2 'BECO’, =i tratta di una linea di matenale che guasi impercettibili, ma inaccettabili per produzioni di fascia lusse, e pertanto ritenuto materiale

L : ‘azienda produttrice identifica come eco-compatibite witilizzabile,

| materiali non si possono comprare in questa pagina. Le varie pagine devono
essere consistenti tra loro e il contenuto sempre simile, distribuito in maniera
logica, generando un'esperienza piu intuitiva anche per coloro che non hanno
familiarita con la tecnologia. Per lo stesso motivo aggiungere breadcrumb ricor-
dando all'utente su quale pagina si trova.

Per alcuni modelli viene utilizzato un materiale di rinforzo 3 base di cellulosa, un materizle n altri casi si tratta di rimanenze di magazzine, eccedenze, materiale inutilizzato o tuori

[=]al; |_':;'Ji-: o di origine vegetale, fotalmente vegan. ‘e, 0 ne camblano la

oduzione. Quando le pel

produzione, nuova ma

]

lIl" Illllli o
Criterio di successo 1.3.1 Informazioni e correlazioni :
Criterio di successo 2.4.2 Titolazione della pagina
Criterio di successo 2.4.5 Differenti modalita

Criterio di successo 3.2.3 Navigazione coerente

| ".,;.'-_...-ﬁi’@-'IMANENZE DI TESSUTO

Pagina Shop

Gli utenti, specie coloro che utilizzano tecnologie assistive, possono non com-
prendere la struttura e i contenuti della pagina se privi di intestazioni, gerarchia,
link visibili e spazi bianchi. Il contrasto coloro e fondamentale per la lettura.

S ﬁ I_.
w- !

RIMANENZE DI PELLESINTETICA

Criterio di successo 1.4.3 Contrasto (minimo)
Criterio di successo 2.4.4 Scopo del collegamento (nel contesto)
Criterio di successo 3.1.5 Livello di lettura

-

£ « MATERIALS




ANALISI PAGINE SITO WEB

Pagina Shop

:la pagina Shop ha diverse problematiche che riguar-
dano le immagini, i nomi e le informazioni dei prodotti, fondamentali per il
principale scopo del sito ovvero I'acquisto. La maggior parte dei testi e dei link

non sono facilmente visibili né cliccabili e la mancanza delle funzioni principali SHOP
tipiche di un e-commerce ovvero filtro, ordinamento, wishlist, barra di ricerca
e recens | on ], in ﬁ C [ 1810 | 'e S pe rie NZa. Spedizione ordine in 2/3 giorni lavorativi, tracciabilita del pacco. Possibilita di reso/cambio
Pagamento con carta di credito/debito, PayPal o bonifico bancario (verifica condizioni)
Per gli utenti, specie per coloro che utilizzano tecnologie assistive, e difficile
Possibilita di personalizzazione del prodotto (verifica condizioni)

comprendere i nomi dei prodotti e percepire la maggior parte dei colori con
cui sono state scritte le loro informazioni principali (prezzo, spedizioni e resi, I T e——

metodi di pagamento). Inoltre le foto non hanno testo ALT. AR

Criterio di successo 1.1.1 Contenuti non testuali

Criterio di successo 1.4.3 Contrasto (minimo)

Criterio di successo 1.4.4 Ridimensionamento del testo

Per gli utenti con disabilita motorie o che utilizzano dispositivi touch, elementi TERMINI E CONDIZIONI D’USO 3.| Visualzzazione disisutat 3. | [Odinamento predefinito <

interattivi piccoli o ravvicinati come pulsanti e link possono essere difficili da
toccare con precisione. 5 SPEDIZIONE E RESI

Criterio di successo 1.3.6 Identificare lo scopo METODI DI PAGAMENTO
Criterio di successo 1.4.1 Uso del colore
Criterio di successo 2.4.4 Scopo del collegamento (nel contesto) PERSONALIZZAZIONE DEL PRODOTTO

Criterio di successo 3.3.2 Etichette o istruzioni :

Per gli utenti, specie per coloro che utilizzano tecnologie assistive, risulta dif-
ficile scorrere +50 prodotti privi di ordine, filtri e possibilita di cercarli, velociz-

) M N |BORSETTAIN PELLE NERA, MN | BORSETTA IN PELLE NERA
zando la ricerca. ANTRACITE E CAMERA D’ARIA "
106,00€
Criterio di successo 2.4.5 Differenti modalita 5 Aggiungi al carrello

Aggiungi al carrello

Criterio di successo 3.2.3 Navigazione coerente




ANALISI PAGINE SITO WEB

Pagina Checkout

la pagina Checkout presenta le stesse problemati- - p— CHECKOUT
che legate al colore del testo scelto e alla mancanza di contrasto con lo sfondo
(n.b. verde per il prezzo e la disponibilita, grigio per il testo di descrizione pro- CARRELLO 1 () Seigia uncliente? Fa clic ui per accedere
dotto). Ulteriori problematiche sono legate alla compilazione dei dati necessa- MN | BORSETTA IN TESSUTO OCRA | “
ri per l'acquisto e ai link. [VEGAN] T —— R ———————
3 Continua con gli acquisti
Q Tra nslate » B
. .. - " . 3. i
La mancanza di link su spedizione e resi, disponibili solo sullo shop, e di un‘as- —_— DETTAGLI DI FATTURAZIONE

sistenza costante, che puo avvenire anche tramite informazioni aggiuntive e e

riepilogo ordine, puo creare ansia e indecisione nella fase di acquisto. Quantic El - N |
Subtotale: 105,00€ Mome della societa (opzicnale)
Criterio di successo 2.4.4 Scopo del collegamento (nel contesto) APPLICA CODICE PROMOZIONALE | |
Criterio di successo 3.2.3 Navigazione coerente Pacse/reglon ‘
0 0 0 c Italia v
Criterio di successo 3.2.6 Aiuto coerente T —
‘. Via/Piazzae N ‘
Subtotale: 108,00€ S — - ‘
| moduli non sono pensati per chi non usa la tastiera e appaiono difficili da : et e
leggere e troppo lunghi da compilare. O Ritiroinseds \_ _\
Le opzioni di spedizione sarannc aggiornate al momento dell'acquisto. 43 *

Criterio di successo 2.1.1 Tastiera
Criterio di successo 2.1.4 Tasti di scelta rapida

- : : : : : ; 3 “'W 2 Procedi con l'ordine S V‘
Criterio di successo 3.3.2 Etichette o istruzioni B Telefono®

Criterio di successo 3.3.1 Identificazione di errori i | |

Totale: 114,00€ 2

Criterio di successo 3.3.3 Suggerimenti per gli errori ‘lf-c ‘
. . . " Ao @ SPEDIRE AD UN INDIRIZZO DIFFERENTE?
Gli utenti, specie coloro che utilizzano screen reader, possono non compren- SHOP
dere la struttura e i contenuti della pagina se privi di contrasto colore e testo ible Nome ® ~ Cognome |
ALT. | I |
Spedizione ordine in 2/3 giorni lavorativi, tracciabilita del pacco. Possibili Nome della societa (opzionale)
(verifica condizioni) ‘ ‘
Criterio di successo 1.1.1 Contenuti non testuali COD: MNATS Categorie ~VEGAN, MN Tag:borsa, borsetta cartella,cruely free, ccopelle fnt : I
Criterio di successo 1.4.1 Uso del colore A e L SRS S SR SO S Pagamento con carta di credito/debito, PayPal o bonifico bancario (verifi ‘m”a g ‘
Criterio di successo 1.4.5 Immagini di testo Descrizione S ‘ ‘
DESCRIZIONE
Prodotti ‘*OUTLET offerti ad un prezzo ridotto (clicca qui per accedervi) | Appartaments,sit,unt . opaonsl |
BORSETTA CON TRACOLLA IN COTONE BEIGE | CAP*
TESSUTO OCRA, DETTAGLI IN PELLE SINTETICA ‘ ‘
LUCIDA BORDEAUX - VEGAN [MN473]
ATTENZIONE: prodotto non presente in magazzino, ma realizzabile su ordinazione, tempi di ‘ ‘

evasione dell’ordine indicativamente 7/15 giorni.
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ecodream

BORSE & ZAINI SOSTENIBILI

L= BN

ECODREAM E UN BRAND INDIPENDENTE DI MODA
SOSTENIBILE, SPECIALIZZATO IN BORSE, ZAINI ED
ACCESSORI ECO-FRIENDLY. | NOSTRI PRODOTTI SONO
REALIZZATI CON VARIE TIPOLOGIE DI MATERIALI DI

= MENU

TUTTI | PRODOTTI SONO SOSTENIBILI. LE PROPOSTE
INCLUDONO PRODOTTI VEGAN ED UPCYCLING. LA
PRODUZIONE E ARTIGIANALE ED E TOTALMENTE MADE IN
ITALY.

L’APPROCCIO SOSTENIBILE NEL NOSTRO
MODELLO D’IMPRESA

L'industria della moda & uno dei settori economici pit impattant! sotto il profilo ambientale, La
produzione delle materie prime necessarie alla fashion industry genera il consumo di un volume

0 dirisorse del pianeta e il rilascio nell'ambiente di ingenti quantita di sostanze
(o ceuannose, Negli ultimi anni si e assistito ad un modello di consumo sempre pil

orientato alla fast fashion. | prodotti moda sono sempre pid vistl come un bene usa e getta,
andando a generare ogni anno una guantita smisurata di rifiuti. A guesto si aggiunge una
rilevante quantita di materiale che le aziende della moda, e non, scartano. Materiali che
potrebbero essere ancora immessi nel cicle produttivo, ma che le aziende, per tutta una serie di
ragioni, preferiscono scartare.

Il nostro brand nasce dallz volonta di avere un modello diverso rispetto a quello che ha
carafterizzato il mondo della moda negli ultimi decennl.

L’APPROCCIO SOSTENIBILE NEL NOSTRO
MODELLO D’IMPRESA

L'industria della moda & uno dei sefttori economici pit impattanti sotto il profilo ambientale. La
produzione delle materie prime necessarie alla fashion industry genera il consumo di un volume

0 di risorse del pianeta e il rilascio nell'ambiente di ingenti quantita di sostanze
geEiene e aannose. Negli ultimianni si e assistito 2d un modello di consumo sempre pid

orientato alla fost foshion. | prodotti moda sono sempre pil visti come un bene usa e getta,
andando a generare ogni anno una quantitd smisurata di rifiuti. A questo si aggiunge una
rilevante quantita di materiale che le aziende della moda, e non, scartano. Materiali che
potrebbero essere ancora immessi nel ciclo produttivo, ma che le aziende, per tutta una serie di
ragioni, preferiscono scartare.

Il nostro brand nasce dalla volonta di avere un modello diverso rispetto a quello che ha
caratterizzato il mondo della moda negli ultimi decenni.

Nel nostro operato interiorizziamo i valor della sustainable fashion e del movimento della
Fashion Revolution. Per un'industria della moda che rispetti le persone, ['ambiente, |2 creativita e
il profitto in eguale maniera, con l'obbiettivo di avere un futuro pil etico e sostenibile. Siamo
anche stati inseriti nellz Revolution Map, |a mappa redatta da Fashion Revolution itolic con gli
indirizzi green in ltalia. (clicca qui perscoprire cos'e la Fashion Revolution) 2

Siamo fortemente legati anche a concetti come slow fashion ed ethical fashion, Crediamo che il
mondo della moda debba cambiare | paradigmi su cui si & basato fino ad ora. Vorremmo
superare quel modello di moda frenetica, consumistica, focalizzata sulla quantita anziché sulla
qualitd. Una moda che si basa sull'acquisto d'impulso, senza un reale bisogno, sul prezzo basso a
tutti costi, a discapito di qualcuno, che dall'altra parte del mondo, sopravvive nella miseria.

Nella nostra attivita seguiamo anche |a filosofia dell'upeyceling, |2 sperimentazione in maniera
creativa del riciclo dej materiali dismessi. Il nostro progetto si & plasmato proprio su questo
concetto, abbiamo scoperto come materizli del tutto estranei al mondo del fashion, e a tutti gli
effetti percepiti come rifiuti, si prestassero ad essere impiegati in accessori moda dallaltissimo
valore estetico. (clicca gui per occedere alla pagina dedicata)

La nostra collocazione, nel Mugetlo, in provincia di Firenze, & inoltre nevralgica rispetto
all'industria della moda e delle materie prime impiegate in questo settore. Ci troviamo infatti a
ridosso del distretto fiorentino delia pelletteria, polo mondiale del lusso pellettiero. Adiacenti al
distretto tessile pratese, il pill grande centro tessile a livello europeo, un caposaldo per | pit noti
marchi internazionali della moda. A breve distanza dal distretto conciario di Santa Croce sull’Arno,
il comprensorio del cunio, una delle principali realta nel campo della lavorazione conciaria 2
livello italiano ed internazionale, Questi territorl, oltre a garantire la preduzione di beni e materiali
di altissima gualita, una forte tradizione ed artigianalita, genera, come effetto collaterale
intrinseco ed imprescindibile, la produzione di una quantita enorme di materfiale di scarto,
rimanenze inutilizzate, eccedenze, materizali fallati o difettati, scarti di produzione, scampoli,
campionari inutilizzahili ecc.

Il nostro progetto nasce dalla volonta di recuperare almeno una parte dei materiali che le aziende
scartano. Utilizziamo | materiali dismessi, percepiti comunemente come scarti o rifiuti, cercando
divalerizzare le loro qualita (pity 0 meno nascoste) ed evitando che diventino un rifiuto da
smaltire.

| nostri prodotti sono realizzati con tutta una serie di materiali di recupero /o riciclati. Siva da
mazteriali piti tradizionali, come scarti & rimonenze di pelle, nmanenze/eccedenze di tessuto 8
rimanenze di pelle sintetica, a materiali pit atipicl e sperimentali, come camere d'orio vsate,
manifesti in PVC dismessi e il Finatex, una simil pelle vegetale ricavata dagli scarti di praduzione
dell'ananas. Sono tutti materiali pur essendo considerati alla stregua di rifiuti non hanno ancora
persa il loro potenziale e possono avere ulteriore utilizzo.

La nostra filosofia & creare accessori moda con quel che & gid stato prodotto, evitando di
consumare risorse del pianeta, limitando il rilascio di sostanze nocive nell'ambiente e
contribuendo a ridurre la mole di rifiuti da smaltire. Quest| aspetti rendono le nostre borse e
nostri zaini dei prodotti concretamente sastenibili, con un bassissimao impatto ambientale, (clicca
aqui per accedere allg sezione dedicata of materiall utilizzati)

Il nostro brand ha decise di aderire alla campagna di sensibilizzazione WearMe30Times.
Un'iniziativa legata allo slow fashion, che ha come scopo quello di promuovere ['utilizzo durevole
e continuato nel tempo dei prodotti moda, per contrastare la logica usa e getta del fast fashion.
(clicca qui per accedere allo pagina dedicata)

IL CONCETTO DI PRODUZIONE
ARTIGIANALE E LOCALE

Quando abbiamo Intraproso questo percorso o siame rest conto da subite che la salvaguardia
ambientale andava a braccetto con la tutela delle persone e del lavoro, ed eranc aspetti
imprescindibili,

Abbiamo deciso di seguire un approccio diversa rispetto a quello Intrapreso dall'industria della
mada negli ultimi anni, Che e andata ad orlentarsi su una praduzione sempre piu esternalizzata e
delocalizzats, spessoin paesi in via di sviluppo con un basse costo della manedopera. Dove
l'azienda di mada non produce pid quello che vende, ma focalizza le proprie attenzioni su attivita
di marketing e comunicazione, spesso a discapito della qualitd del prodotto stesso. Abblama
deciso di invertire questo paradigma, interiorizzando la produzione dei nostr prodatti e
valorizzando le capacita artigiane locali € le lorg competente realizzative. La provincia di Firenze &
infatti uno dej distretti della pelletteria e della moda pil famesi 2 livello internazianale, conun
tessuto socio-economico che s caratterizza per un ricchissimo bagaglio di competenze e
conoscenze artigiane, Maestranze che & fondamentale supportare e che hanna tantissimo da
insegnare.

La nastra produzione & integralmente artigianale e localizzata (antites! etica dello
delocalizeazione) e si caratterizza per una forte attenzione ai dettagli in tutte le tasi produttive. |
nostri prodott! sonointeramente realizzat nel Mugetlo, in provincia di Firenze. Parte del processe
produttivo viene svoita direttamente nel nostro labaratorio (clicce gui per acceders alla pogin
dedicota), mentre per alcune fasi ol appoggiamae ad artigiani locali, preziesi coliabaratori che
grazie alla loro esperienza o supportano e danno valore al nostro pragetto.

Il risultate & un'attenzione maniacale al piccoll dettagli, alle rifiniture, & tutti quegli eiemeanti che
possono contribuire alla qualita e alla durabilitd del prodetto. Perché il nostra scopo non & sala
quello di vendere un prodotto, ma creare un bene che passa accompagnare lacquirente per una
parte della suavita, il pid lunga possibile.

Mefla foto sattostante Sonig, Lna sapisiate artigiana che collabora con nof ormal da teripo,
contribuends alla creseite e all'arricehiments del nostra progetto,

LE TEMATICHE ANIMALISTE
IMPLEMENTATE NEL NOSTRO CONCEPT

Abbiamo decisa di mettere in primo piana anche 'attenzione alle tematiche animaliste, da
amanti degli animali quali siamo, Perché un prodotio per essere veramente sostenibile non pud
ignarare il dolare e la crudelta verso agni essere vivente. Come brand cf opponiama agli
altevaments intensivi finalizzali alla realizrazione di matere prime da impiegare nellindustrlo della
moda. | materiall di erigine animale che utilizziame sono rigerosamente scartl o rimanenze,
materiali gia prodotti e poi rimasti inutilizzati. Non abblamo mai acquistato materiali
direttamente dalle aziende che basano il laro business sulla sofferenza degli animali.

Quandeo nei nostrl prodotti utilizziamo pelle, oaltrl materiali gl origine animale, si tratta di scartl,
rimanenze od eccedenze, materiali gia prodotti e poi imasti inutilizzati, che rischiang di essere
destinati allo smaltimento.

Pervenire incantro al clienti pid sensiblli a queste tematiche abbiamo deciso di realizzare una
linea di prodotti rigorosamente VEGAN, Dove vengono impiegati esclusivamente materiali non di
arigine animale: rimanenze di pefle sintetica, rimanenze di tessuto, Fifiatex (uno simi pelle
vegetale rcavata dagli scorti off produzione dell' ananas), camere d'ana usate, mamfesti in PYC
dismessi vre, Cosicehé Facquirente possa avere la certezza di non aver contribuito in nessuna
maniera alla sofferenza di un essere vivente. (clicca gui per accedere olfo sezione dedicotal
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@ Chat su WhatsApp

Per progetti didattici o di altra natura, o per richieste inerenti | materiali della sezione 'MATERIALS),

_ ®Mappe  momazon ea s(,"‘

si prega di non usare WhatsApp, ma il module di contatto sovrastante.

Se sei un negoziante interessato a vendere | nostri prodotti, o hai eltre richieste di natura
commerciale o business, si invita a visitare la pagina dedicata: Business (clicca qui per accedere)

Per qualungue domanda sui nostri prodotti o sulla nostra attivitd non esitate a contattarci,
utilizzanda il modulo di contatto sottostante, provvederemao a rispondere il prima possibile.
3.
o serivere all'indirizzo email: business@ecodreamdesign. it

ecodream

Mome (obbligatorio)
ECODREAM DESIGN

Email (obbligatorio)
ia Giorgio La Pira, 25/27
50032 Borgo 5an Lorenzo (FT)

Testo (obbligatorio)
ITALIA

2.
PIVA: 06630580487

info@ecodreamdesign.it

e

£ Qe

Copyright 2025 ECODREAM DESIGN. All Right Reservad

Seguiteci sui nostri profili social per approfondire il progetto, scoprire | modelli, le novita e le

= MENU
iniziative.

CONTATTI

INDIRIZZO SHOWROOM
Potete contattarci anche tramite messaggio WhatsApp, cliccando sull'icona sottostante (ol

Lunedi al Venerdi, dalle ore 10 alle 18)

Via Giorgio La Pira 25 | 50032 Borgo San Lorenzo (Fl)
Si prega di usare solo messaggistica WhatsApp, non verra risposto a chiamaote, videochiomate o

SMS. [l servizio é riservato ai consumotori finafi.

INDIRIZZO LAB
Vig Giorgio La Pira 27 | 50032 Borgo San Lorenza [FI)
3- @ Chat su WhatsApp

Per progetti didattici o di altra natura, o per richieste inerenti | materiali della sezione *MATERIALS),

si prega di non usare WhatsApp, ma il modulo di contatto sovrastante.

Translate »
g 7
f /
1 II
Sesei un negoziante interessata a vendere | nostri prodotti, o hai altre richieste di natura
commerciale o business, si invita a visitare |a pagina dedicata: Business (clicca qui per aecedere),
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ANALISI PAGINE SITO WEB

Pagina Materiali

Problematiche generali: la pagina Materiali presenta nuovamente la problema-
tica legata al contrasto tra testo e sfondo praticamente inesistente, cosi come MATERIALI

compaiono di nuovo lunghi blocchi di testo privi di gerarchia, intestazioni e spa-

zi bianchi, difficili da leggere. Ma il principale problema di questa pagina sono le e S e e o o
immagini cliccabili (prive di testo ALT) che non si percepiscono come tali. Anche

i link sono di nuovo scritti in colore grigio e carattere corsivo, difficili da notare e
cliccare. Infine in questa pagina si dovrebbero anche poter comprare i materiali,
invece non e possibile farlo, se non cambiando pagina e tornando sullo Shop -
Materials.

= MENU

SCARTI DI PELLE

P
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Transiate » |

anenti interne nen visibili, prestiamo la massima attenzione nell'impiego di materizli che

materiali di rinforzo che impieghiamo per dare rigidita ai nostri prodotti sono costituiti tra il 30 e
dello) da materiali rigenerati, ricavati dal riciclo dei residui di pelli conciate
vegetale, legafi con lattice naturale. L'azienda produttrice € certificata EMAS (Eco-Management
and Audit Scheme), sisterma comunitario di ecogestione e 2udit conforme alla norma (50 9001

Per |a compenete morbida dei materiali di rinforzo vengono utilizzati | tessuti recuperati, non

1. Intervento necessario:

Le immagini presenti che rimandano alla descrizione dei materiali sono cliccabi-
i ma non percepibili come tali. Manca inoltre il testo ALT.

1. Consigli pratici:

Assicurarsi che gli elementi cliccabili o interattivi abbiano un colore visibile da
tutti, una dimensione sufficiente e una spaziatura adeguata tra loro. Aggiungere
testo ALT alle immagini seguendo le modalita delle linee guida.

izzabili nelle

pelli utilizzate nei nostri prodotti sono materiali che i grossi bran

artigiane e le concerie tendon
di soggetti operanti nel distretto pellettiero fiorenting, che realizzano articoli di fascia alta o lusse,

che laverano principalmente pelli prodotte in Italia

Per altre parti morbide dei materiall di rinfo at
(Global Recycle Standard). || certificatn GRS e promosso da Textile Excf

importanti organizzaz

nostro brand si trova infatti a ridosso del distretto pellettiero fiarentine, una delle eccellenze

mandiali del comparto moda, e in particolare della pelletteria di lusso. In questo territorio si

ione non-profit che p

trovano importantissimi marcni al rama inter estri artigiani di lunghissima

esperienza. Molti dei materiali che recuperiama provengono proprio dai laboratori che

confezionana gli articoli del lusso, apprezzati e ricercati in tutto il mondoe

ik IS Y . Bl o i ok shown
: —-— 'SCARTI DI PELLE _
2. Intervento necessario: L &
| materiali non sono acquistabili in questa pagina, rivedere dungue anche lo ; ‘
scopo delle voci di menu. Le varie pagine devono essere consistenti tra loro e il
contenuto sempre simile, distribuito in maniera logica, generando un‘esperien-
za piu intuitiva anche per coloro che non hanno familiarita con la tecnologia.
2. Consigli pratici:

Permettere I'acquisto dei materiali anche in questa pagina oppure eliminarla.

Aggiungere breadcrumb per ricordare all'utente su quale pagina si trova.

tilizzati per i prodotti vegan o per delle compenenti che smaltimento, nonestante ['alto livello qualitativo.

amo introducendo una nuova versione del materiale, da poco Spesso sono pezzi con piccoli difetti, imperfezioni nella colorazione o lacerazioni. Difetti spesso

‘ECO sl tratta ¢ 1a linea di matenale che 3 juasi impercettibili, ma inaccettabili per produzioni di fascia lusso, e pertanto ritenuto material
L]
[ e

Per alcuni modelli viene utilizzato un matetiale di rinforzo a base di cellulosa, un materiale n altri casi i tratta di rimanenze di magazzino, eccedenze, materiale inutilizzato o fuori
ecologico di origine vegetale, totalmente vegan. produzione. Quando le pel > cambiando il modello da realizzare, o ne cambiano [a

denze di materiale della precedente produzione, nuova ma

La colla utilizzata per assemblare alcune componenti dei nostri prodotti e una colla a base nutilizzabile, che tende ad accumularsi anche perannin i magazzinl, come se fosse materiale di
uosa di tipo ecologico, e atossica e non nociva per la salute, non e dannosa perl'ambiente scarto

ntiene solventi.

Pari pacchi che spediamo ai nostri client

f shiancati e privi di stampe

NENZE DI TESSUTO

utilizziamo quasi esclusivamente carta e cartone, non

¥ iecessarie. Sono tutti materiali riciclabili 2l 100% e una parte é Talvolta sono

. ﬁIMA

A

3. Intervento necessario:

Il contrasto tra i colori di primo piano e di sfondo non soddisfa le soglie minime
del rapporto di contrasto WCAG 2 AA. Il testo inoltre non contiere intestazioni,
indici, gerarchia né spazi bianchi.

3. Consigli pratici:

Cambiare il rapporto di contrasto: per il testo di dimensioni normali, il rapporto
di contrasto deve essere di almeno 4%2:1. Usare livelli di intestazione sequenziali:
iniziare con <h1>per il titolo principale, quindi <h2>, <h3>, e cosi via per strut-
turare il contenuto.

Pagina Shop

Qualche attento osservatore potrebbe contestarci un utilizzo eccessive di imballaggi, ritenendolo
co sostenibile. Premettendo |a sostenibilita della quasi totalita dei materiali utilizzati, nell:

\ostra esperienza abbiamo assistito a trattamenti dei pacchi veramente poco rispettosi da parte

dei carrieri. Pertanto abbiamo il dovere di garantire un'adeguata protezione del prodotto durante

| trasporta, per evitare che arrivi a destinazione danneggiato. Il danneggiamento del prodotto 2
i ¥ - * .
SOMpC = la ragionevole insoddisfaz on ulteriori spedizioni,
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SHOP

Spedizione ordine in 2/3 giorni lavorativi, tracciabilita del pacco. Possibilita di reso/cambio
(verifica condizioni)

1 .

2 L]

Pagamento con carta di credito/debito, PayPal o bonifico bancario (verifica condizioni)

Possibilita di personalizzazione del prodotto (verifica condizioni)

Prodotti ‘OUTLET offerti ad un prezzo ridotto (clicca qui per accedervi)

MN WAN

TERMINI E CONDIZIONI D’USO 3| Visualizzazione di 58 risultati 3. | [Ordinamento predefinito v

g SPEDIZIONE E RESI

METODI DI PAGAMENTO

PERSONALIZZAZIONE DEL PRODOTTO

2.
MN | BORSETTA IN PELLE NERA, M N | BORSETTA IN PELLE NERA
ANTRACITE E CAMERA D’ARIA 106,00€
106,00€

Aggiungi al carrello
2. Aggiungi al carrello
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MN | BORSETTA IN TESSUTO OCRA

3. [VEGAN]

97,00€

Disponibile

PRE-ORDINA

COD: MN473 Categorie: « VEGAN, MN Tag: borsa, borsetta, cartella, cruelty free, ecopelle, finta
pelle, manico, marrone, ocra, pelle sintetica, tracolla, veg, vegan, vegana

Descrizione ‘

DESCRIZIONE

BORSETTA CON TRACOLLA IN COTONE BEIGE |
TESSUTO OCRA, DETTAGLI IN PELLE SINTETICA
LUCIDA BORDEAUX - VEGAN [MN473]

ATTENZIONE: prodotto non presente in magazzino, ma realizzabile su ordinazione, tempi di
evasione dell’'ordine indicativamente 7/15 giorni.

= MENU

CARRELLO 1.

@ "WAN | borsetta in pelle rossa” & stato aggiunto al tuo carrello.

Continua con gli acquisti

Translate » §

x
Prodotto: WAN | borsetta in pelle rossa
Prezzo: 108,00€
Quantita: 1
Subtotale: 108,00€

Codice promozionale | APPLICA CODICE PROMOZIONALE

AGGIORNA CARRELLO

TOTALE CARRELLO

Subtotale: 108,00€

Spedizione: ® Corriere espresso: 6,00€
O Carriere espresso - REVERSE (resofcambio gratuiti); 10,00€
O Ritiro in sede

Le opzioni di spedizione saranno aggiornate al momento dell'acguisto. 2 .

Calcola spedizione ..J

Totale: 114,00€

Procedi con l'ordine

SHOP

Spedizione ordine in 2/3 giorni lavorativi, tracciabilita del pacco. Possibili
(verifica condizioni)

Pagamento con carta di credito/debito, PayPal o bonifico bancario (verifi
Possibilita di personalizzazione del prodotto (verifica condizioni)

Prodotti ‘OUTLET offerti ad un prezzo ridotto (clicca qui per accedervi)

CHECKOUT

[8 Seigiauncliente? Faiclic qui per accedere

[ Hai un codice promozionale? Fai clic qui per inserire il tuo codice pramozionale

— QR —

DETTAGLI DI FATTURAZIONE

Nome * Cognome™*

[ ] |

Nome della societa (opzionale)

|

Paese/regione *

[ Italia

Via e numero *

[ Via/Piazza e Numero Civico

[ Appartamento, suite, unita, ecc. (opzionale)

CAR™
Citta*
Provincia *

Seleziona un'opzione...

Telefono *

|

Indirizzo emall *

[

[0 Creare un account?

SPEDIRE AD UN INDIRIZZO DIFFERENTE?

Nome * Cognome *

[ ] |

Nome della societa (opzionale)

[

Paese/regione *

[ Italia

Via e numero *

[ Vlia/Piazza e Numerao Civico

[ Appartamento, suite, unitd, ecc. (opzionale)

CAR™

[

Citta*

[

Provincia *

i



CONSIDERAZIONI FINALI

ACCESSIBILITA

In generale il sito web Ecodream Design appare poco accessibile perché presenta diverse problemati-
che di seguito riassunte tramite i quattro principi di accessibilita (che si trovano su WCAG 2.2):

Le informazioni e i componenti dell’interfaccia utente devono essere presentati agli
utenti in modi in cui essi possano percepirli. La maggior parte del testo delle pagine non é percepibi-
le a tutti per via del suo linguaggio (molte voci tecniche e in lingua differente da quella scelta), del suo
colore, della mancanza di contrasto con lo sfondo e della mancanza di gerarchia, indici, intestazioni e
spazi bianchi. | colori e le dimensioni dei link non rendono subito evidente il fatto di essere cliccabili
né il loro scopo/destinazione. Gli elementi non testuali non hanno mai testo alternativo.

| componenti e la navigazione dell'interfaccia utente devono essere utilizzabili.
Non tutte le funzionalita del contenuto sono utilizzabili tramite un‘interfaccia e input da tastiera sen-
za richiedere tempi specifici per la pressione dei singoli tasti. Il modulo di contatto, per esempio, non
e utilizzabile dalla maggior parte degli utenti per via della sua lunghezza, del suo colore e della sua
macchinosita nella compilazione dei dati necessari (la nazionalita si deve cliccare e non si puo scrivere
da tastiera, cosi come altre voci). Inoltre non ci sono breadcrumb né indicatori di focus, rendendo la
navigazione dispersiva e poco utilizzabile.

Le informazioni e le operazioni dellinterfaccia utente devono essere compren-
sibili. La maggior parte del testo delle pagine € comprensibile solo a un certo target specifico. La pa-
gina About per esempio non e comprensibile per tutti sia per il suo titolo, sia per la composizione e il
colore del suo testo. La pagina Materiali non svolge tutte le funzioni che ci si aspetta di trovare, ovvero
'acquisto dei materiali, questo genera una pagina non comprensibile per tutti e 'acquisto un'impresa
non facile. I link di collegamento, le immagini e i bottoni hanno tutti etichette, colori e dimensioni dif-
ferenti, impedendo all'utente che utilizza screen reader di comprendere dove e quando cliccare.

Il contenuto deve essere abbastanza robusto per essere interpretato in maniera affida-
bile da una grande varieta di programmi utente, comprese le tecnologie assistive.
Non e possibile impostare in maniera autonoma modifiche sull'interfaccia pagina. Chi utilizza tecnolo-
gie assistive per via del suo daltonismo non pud modificare colore, dimensione e formato. Chi utilizza
solo la tastiera non pud compilare i moduli in maniera autonoma, secondo le proprie necessita oppure
acquistare come ospite o iscriversi tramite social media. Anche chi utilizza solo il mouse non pud com-
pilare i moduli né ricevere assistenza. Chi ha deficit di attenzione non puo cercare prodotti mediante
la barra di ricerca, neppure filtrarli o ordinarli o leggere delle recensioni.

USABILITA

In generale il sito web Ecodream Design appare poco usabile perché presenta diverse pro-
blematiche di seguito riassunte tramite i 5 componenti chiave di usabilita:

. il layout di quasi tutte le pagine appare poco semplice da leggere e dunque
da utilizzare facilmente. Nonostante la funzione di traduzione, alcune pagine presentano voci
in lingua diversa da quella selezionata. Il testo non ha un colore di contrasto minimo e i lun-
ghi blocchi privi di intestazione, indice e spazi bianchi affaticano la lettura. Alcune immagini
sono cliccabili, altre no, questo crea spaesamento ed e difficile che 'utente capisca dove e
quando cliccare. Stessa cosa per i link.

non e facile navigare velocemente su questo sito perché i testi sono sempre
troppo lughi da leggere e i moduli di contatto complessi da compilare. La mancanza di con-
trasto colore puo impedire di trovare, e dunque di cliccare, i link, le icone e i vari collegamenti,
generando un rallentamento nell'utilizzo.

se l'utente non utilizza per un certo periodo questo sito, e difficile che riesca
di nuovo a ricordare come si acquista. La possibilita di acquistare diversi prodotti in diverse
pagine e non in una soltanto, per di pitu mal organizzate e prive di funzioni base come filtro
e ordinamento, barra di ricerca e breadcrumb, rendono lo scopo del sito difficile da ricordare
e dunque da raggiungere.

il feeback agli errori che si possono commettere su questo sito - che potrebbero es-
sere molti - & un aspetto che funziona: la risposta all'errore e spesso accompagnata da segnali
visivi soddisfacenti anche per chi non percepisce i colori verde e rosso. Sarebbe necessario
pero fornire istruzioni chiare e semplici prima, per prevenirli.

seppure le foto e le descrizioni dei prodotti appaiono curate, il layout e la
compisizione dei testi rendono il sito poco accattivante. La difficolta nella lettura dei testi e
nella compilazione dei moduli lo rende poco soddisfacente da utilizzare.




RIEPILOGO

Analisi pagine sito web Considerazioni finali
Ho analizzato sei pagine del sito web in base a: Ho riassunto le problematiche riscontrate e gli
problematiche generali riscontrate, problemi di interventi da apportare considerando sia l'aspetto
accessibilita e linee guida WCAG 2.2 non rispet- di accessibilita, sia quello di usabilita del sito web.
tate.

Modifiche pagine sito web

Per ognuna di queste sei pagine analizzate pre-

cendentemente, ho proposto degli interventi e dei
consigli pratici volti a risolvere le problematiche ge-

nerali e i problemi di accessibilita del sito web.
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